DEUTSCHLAND 7,- EURO | OSTERREICH 8,- EURO

TRAVEL
TIPPS

Da lohnt die Reise

CROSS GOLF

Abschlag im Watt

KULINARIK

Fit mit Fisch

BUSINESS

Performance-Tipps
von Profis

/ f
Il JHIS

..UBERECHTE LIBBE ZU E\/\E{\/

ND ENGAGEMENT ©

EVENTS, REISEN
UND LIFESTYLE

= - I._-I_ £Ey i __.:,I: -

OFFIZIELLES MAGAZIN DER BALTIC LIGHTS 2020




N " X] Sewoyl @

BALTIC LIGHTS
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Cellagon’ LIEBE LESERINNEN,

LIEBE LESER

Vorhang auf fiir eine Premiere. Sie halten die erste Ausgabe des ExperiArts Magazins
in Hdnden. Nachdem die BALTIC LIGHTS von Jahr zu Jahr erfolgreicher

wurden, ist es nur konsequent, dass wir diese Erfolgsgeschichte um ein

weiteres Kapitel bereichern. Tue Gutes und rede dariiber - das
ExperiArts Magazin ist ein unterhaltsames Sprachrohr fiir unsere
B Events und weiteren Aktivititen.

Wir berichten aber auch wiber Lifestyle- und Reise-Themen

und beleuchten unsere Charity-Schwerpunkte. Wieder

wollen wir gemeinsam mit vielen prominenten Mit-
- streitern fiir die Welthungerhilfe Spenden sammeln.
o Aufmerksam machen mochte ich Sie deshalb auf
unsere weiteren Projekte, darunter auch das Usedom
Cross Country. Auch dieses Event verbindet Menschen,
schafft einzigartige Erlebnisse und ist ein reichwei-
tenstarker Botschafter fiir die Insel Usedom mit ihren

herrlichen Kaiserbidern.

Folgen Sie uns auflerdem in einige wunderschéne Hotels als
kleine Inspiration fiir Thre kommenden Reisen und Ausfliige.

Ohne Partner und Unterstiitzer sind Veranstaltungen, wie wir

sie durchfiihren, nicht méglich. Daher an dieser Stelle ein grofles

Dankeschon fiir den Support. Bleibt mir nur, Thnen eine angenehme

Lektiire zu wiinschen.

Vielleicht sehen wir uns auf den Events auch personlich.

Ich heif3e Sie willkommen.

Herzlichst
Thr Till Demtreder

Cellagon aurum -
naturlich nur das Beste!

. . . . iArts Magazi
Mehr Infos Uber eine vollwertige Ernahrung Sxperiarts Magazin

mit Mikronahrstoffkonzentraten auf www.cellagon.de
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Eines der besten Hotels der Insel Usedom ladt ein zum Entspannen

und GenieRen: Das Steigenberger Grandhotel & Spa in Heringsdorf.
Hier wohnen die Stars der BALTIC LIGHTS 2020, hier wird am Abend
der rote Teppich ausgerollt.

Das Steigenberger Grandhotel & Spa in Heringsdorf liegt besonders
privilegiert am wunderschénen Ostseestrand, direkt an Europas
langster Strandpromenade, inmitten einer herrlichen Parkanlage, die

zum Traumen und Verweilen einladt.

Ausgedehnte Spazierginge am Strand oder eine gemiitliche Rad-
tour durch Usedoms Naturlandschaft machen den Kopf frei vom
Alltagstrubel. Und Golffreunde kommen auf den nahe gelegenen
Golfplitzen Balmer See und Baltic Hills voll auf ihre Kosten.

8 experiArts Magazin

MARITIMES FLAIR IM ELEGANTEN AMBIENTE

Das Steigenberger Grandhotel & Spa erstreckt sich {iber sieben
Gebdude mit insgesamt 169 stilvoll eingerichteten, grofiziigigen
Zimmern, Suiten und Studios. Natiirliche Farben, Mobiliar aus Na-
turmaterialien, verspielte Accessoires und die fantastische Aussicht
iiber den Hotelpark bis zum endlosen Horizont der Ostsee lassen
schnell den Alltag vergessen. Die ca. 36 m” groflen Zimmer ver-
fiigen tiber kostenloses WLAN, Flachbildfernseher, Minibar und

TRAVEL

Kaffee- und Teezubereitungsmaglichkeit, die gerdumigen Suiten
tiber separate Sitzecken und die exklusiven Studios iiber ein bis
zwei Schlafzimmer, einen Wohn- und Essbereich mit eigenem Ka-
min sowie eigener Sauna im Bad. Und die Penthouses sogar iiber
eine eigene Dachterrasse. Und auch die kleinen Besucher stehen im
Steigenberger Grandhotel & Spa im Mittelpunkt. Im hoteleigenen
Krabbenclub in der separaten Kindervilla kdnnen sich die Kinder

mit geschulten Mitarbeitern kreativ oder aktiv ausleben.
KORPER UND GEIST IM EINKLANG

Eines der absoluten Highlights des Luxus-Spa-Resorts ist der 2.000
m? grof8e Spa- und Wellnessbereich Baltic Sea Grand Spa Usedom.
Weitldufig auf zwei Etagen mit verschiedenen Pools und einer grof3-
ziigigen Saunalandschaft mit Finnischer- und Bio-Sauna, Dampfbad
sowie einer separaten Damensauna. Der ideale Ort, um die Seele

baumeln zu lassen.

Erstklassige Fachkompetenz und Empathie zeichnet die Masseu-
re, Physiotherapeuten und Kosmetiker im Baltic Sea Grand Spa
Usedom aus. In den insgesamt 14 Behandlungsraumen inklusive
Private Spa Suite mit luxuriéser Hydroxeur-Wanne unter dem
Sternenhimmel bietet das Spa-Team eine grofle Auswahl von
wirksamen Anwendungen fiir Massagen, Beauty und Physiothe-
rapie. So wird der Spa-Aufenthalt zu einem entspannenden, aus-

gleichenden und aktivierenden Erlebnis.
SPORTLICH AKTIV

Wer es sportlich aktiv mag, wird im hauseigenen Fitness- oder im
Gymnastikraum voll auf seine Kosten kommen. In den grofzii-
gigen, lichtdurchfluteten Sportraumen werden Korper und Geist
in das richtige Gleichgewicht gebracht. Es gibt taglich wechselnde
Fitnessprogramme, fiir ein individuelles Training bietet das kom-

petente Trainerteam maf3geschneiderte Beratung und Betreuung

an. Wasserfreunde konnen im ganzjahrig beheizten, 20 Meter lan-

gen Auflenpool ihre Bahnen ziehen oder im Hydro-Vital-

pool entspannen.

,Meine persénlichen Highlights
sind die leuchtenden Augen
meiner begeisterten Hotel-
gaste und die Rennen hin-
ter den fantastischen Hus-
kys am Strand. Was fur ein
Erlebnis!”
HOTELDIREKTOR
CARSTEN WILLENBOCKEL

KULINARISCHE VIELFALT

Zwischen elegantem a la carte Restaurant und
gemiitlichem Bistro direkt an der Strandpro-
menade konnen sich die Géste in insgesamt
fiinf Restaurants und Bars verwohnen lassen.
Von klassischer, exquisiter Kiiche tiber thai-
ldndische Spezialititen und nordische Bistro-
kiiche bis hin zu ausgesuchten Whiskeys und fan-

tasievollen Cocktails bleiben keine Wiinsche offen.

STEIGENBERGER GRANDHOTEL & SPA WWW.HERINGSDORF.STEIGENBERGER.DE
LiehrstraBe 11 | 17424 Seebad Heringsdorf, Germany | Telefon + 49 383 78 495-0

Ein Betrieb der Resort Hotel Kaiserbad GmbH & Co. KG experiArts Magazin 9



INTERVIEW

IM INTERVIEW: IMMOBILIENINVESTOR MICHAEL KERST
UND SEIN GESPUR FUR GUTE ENTSCHEIDUNGEN

DER
PERLENSUCHER

Wer im hart konkurrierenden Immobilienmarkt

ehrgeizige Ziele verfolgt, muss geschickt investieren,

clever taktieren und risikobereit agieren.

Doch entgegen dieses brancheniiblichen Habitus verlésst

sich Michael Kerst nicht nur auf die Analyse von

Zahlen und Fakten. Bauch und Herz nehmen auf die

Entscheidungen des gebiirtigen Kasselers enormen Einfluss

und fiihren ihn zu wegweisenden Immobilienprojekten.

DAS STEIGENBERGER GRAND HOTEL & SPA
IST WUNDERVOLLES ZUHAUSE FUR
»BALTIC LIGHTS* UND TRAUMDESTINATION
FUR LIEBHABER DER OSTSEEKUSTE.

WAS LIEBEN SIE AN DIESER LOCATION?

Aus Urlaubslaune heraus bin ich von Riigen nach Usedom ge-
fahren und habe per Zufall vor dem Grundstiick des heutigen
Hotelgeldndes gehalten. Der Funke ist sofort auf mich iiber-
gesprungen und ich habe sprichwértlich mein Herz an dieses
Stiick Land und an seine Lage verloren. Diese erste Faszination

wurde rasch um die Vision eines erstklassigen Hotels erginzt.

VERTRAUEN SIE AUF EIN RITUAL, MIT DEM SIE
NEUE IMMOBILIENPROJEKTE ANGEHEN?

In den Sommermonaten breite ich Grundstiickspldne und erste

Skizzen mit Vorliebe auf einem groflen Terrassentisch aus und

betrachte diese iiber Tage immer wieder und aus allen Perspek-

10 experiArts Magazin

tiven. Dabei visualisiere ich das Objekt, laufe gedanklich durch
die unterschiedlichen Raume, priife die geplante Immobilie
auf seinen Sinn, auf die Ubergéinge der Lebensbereiche, ihre
Funktionalitdt und lasse mich auf die Idee eines mdglichen In-

nendesigns ein.

STRATEGIE UND KREATIVITAT LIEGEN FUR SIE
NAH BEIEINANDER?

Jegliche Komponenten, nicht nur die wirtschaftliche Rentabili-
tat, auch eine perfekte Architektur unter Beachtung der regio-
nalen Gegebenheiten sowie ein stimmiges Designkonzept tra-
gen zu einem langfristigen und somit zu einem nachhaltigen
Gelingen einer Immobilie bei. Daher lasse ich mir noch wéh-
rend einer ersten Planungsphase Muster von Materialien fur
Fassaden und Innenausstattung vorlegen. Passen diese in die
Umgebung? Wie wirken sie zu unterschiedlichen Tageszeiten, in
unterschiedlichen Lichtszenarien? Schenken sie Wohlbefinden
und Behaglichkeit?

INTERVIEW

© Franziska Krug



INTERVIEW

IMMOBILIENERFOLG HAT SOMIT AUCH
MIT GEFUHL ZU TUN?

Unbedingt! Ich vertraue gerne meinen Instinkten und lasse mich
von meinem Bauchgefiihl beraten. Dazu liebe ich es, im poten-
ziellen, unbebauten Grundstiick zu stehen und das sprichwort-
liche Kopfkino laufen zu lassen. Man muss den Geist eines Ortes
einfangen: Wie ist der Stand der Sonne? Aus welcher Richtung
kommt der Wind? Ein durch und durch

haptisches, sensorisches Erlebnis. Erst

wenn man sich intensiv mit einem ,,|l’1 einer Baustelle zu Stehen,
Grundstiick vertraut gemacht hat, ist ist fur mich ein
man in meinen Augen bereit, in die tat- herrliches Gefhl

sichliche Konzeption zu gehen.

‘«

ein wahrer Glicksmoment

DIESES ENTSCHEIDUNGS- MICHAEL KERST
MUSTER TRUGT NIEMALS?

Ich habe in der Vergangenheit durchaus
bereits Projekte abgelehnt, weil mir das Gefiihl fiir die Lage, fiir das
Grundstiick und somit der Glaube an die Immobilie gefehlt hat.

WELCHER ASPEKT DER IMMOBILIENENT-
WICKLUNG IST IHR FAVORIT?

Bei allen Schritten der Immobilienentwicklung ist meine absolute
Lieblingsphase stets der Baubeginn. Wenn die Bagger ihre Arbeit
aufnehmen und der markante Geruch von Erde in der Luft liegt.
Wenn nach den oftmals langen und zihen Verhandlungen end-
lich die Praxis auf die Theorie folgt. In einer Baustelle zu stehen,

ist fiir mich ein herrliches Gefiihl, ein wahrer Gliicksmoment.

IN WELCHE RICHTUNG ENTWICKELT SICH DIE
IMMOBILIENBRANCHE?

Nachhaltigkeit ist selbstverstidndlich oberste Pramisse. Sie fiel in
den letzten Jahren leider zu hiufig den héheren Kosten zum Op-
fer und galt als baulicher Luxus. Heute ist dahingehend ein deutli-
ches Umdenken bei Bauherren und Kéufern zu spiiren, Achtsam-
keit auf die Umgebung des Grundstiicks und Nachhaltigkeit fir
das Gesamtprojekt ist unabdingbar.

HABEN SIE INTERESSANTE NEUE GRUNDSTUCKE I H R PR I VATES WO H N ZI M M E R ]
UND PROJEKTE IN PLANUNG?

Die ID&C - Int. Development GmbH hat in Garmisch-Parten-
kirchen ein Grundstiick fir ein Resortprojekt entwickelt. Wir
bauen und verkaufen derzeit die wunderschénen Wohnungen im

modern-alpenldndischen Stil. Am grofien Alpsee im Allgédu ha-

ben wir mit der Entwicklung eines Resorthotels und Wohnungen / 3 y i . . JETZT BUCHEN: ‘C\/'
Michael Kerst und Gina von Wintersdorff +49 40 70 70 88 917 A| R HAM B |_| RG

begonnen, ein wunderschones, in die Natur integriertes Projekt.

12 experiArts Magazin



EVENT

USEDOM
SATTELT DIE
PFERDE

SCHAUSPIELER

TILL DEMTR@DER LADT
JEDES JAHR ZUR TRADI-
TIONELLEN CHARITY-
SCHLEPPJAGD AUF DIE
OSTSEEINSEL.

DAS USEDOM CROSS
COUNTRY ZU GUNSTEN
DER WELTHUNGERHILFE
GEHORT MIT SEINEM
EXKLUSIVEN RAHMEN-
PROGRAMM ZU DEN
HIGHLIGHTS DER DEUT-
SCHEN REITERSZENE.
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EVENT

Mit tollen Bildern, ziinftigen Jagdstopps und illustren Géisten
war das Usedom Cross Country 2019 erneut ein Lifestyle-Event
der Extraklasse. Und gleichzeitig ein Jubildum, denn die Veran-
staltung fand bereits zum 15. Mal statt. Unter dem Motto ,,Rei-
ten gegen den Hunger® trafen sich zahlreiche Pferde- und Hun-
debegeisterte sowie viele Prominente aus Wirtschaft, Politik, TV
und Kultur und genossen vor tausenden Zuschauern eines der
letzten Sommerwochenenden des Jahres inmitten der maleri-

schen Kulisse der Insel Usedom.

Querfeldein ging es hoch zu Ross hinter einer Hundemeute iiber
natiirliche und kiinstliche Hindernisse, iber Felder, durch Wilder
und entlang des herrlichen Sandstrandes der drei Kaiserbader. Die
nicht berittenen Géste konnten das Jagdfeld in gelindegdngigen,
historischen Hanomags, mit Stroh beladenen Oldtimer-Traktoren-
anhédngern und in Geldndewagen begleiten. Am Start waren 86
Reiter, begleitet von rund 50 Hunden, vielen Zuschauern und
Prominenten. Das sorgte fiir einen grofien Medienauflauf mit

phantastischer, bundesweiter Berichterstattung.

Usedom &=«

Cross Country

Die Highlights und
schdnsten Momente

Neben groflem Spafi, einzigartigen und unvergesslichen Er-
lebnissen fiir Reiter, begleitende Géste und Zuschauer brachte
das Usedom Cross Country erneut auch einen Riesen-Spende-
nerfolg. Unter anderem dank Hauptsponsor Cellagon, der die
Veranstaltung fiir eine ganz besondere Aktion nutzte. Denn von
jedem Verkauf des hautpflegenden ,Aprikosenkernl-Balm®
fliefit ein Euro an die Welthungerhilfe. Eine tolle Gelegenheit
fiir Zuschauer und Fans, das Engagement von Veranstalter Till
Demtroder und seinen vielen prominenten Kollegen einfach
und unkompliziert, aber langfristig zu unterstiitzen. So ist auch
iiber die Veranstaltung hinaus eine kontinuierliche Unterstiit-

zung der Welthungerhilfe gesichert.

»Dank der Spendenaktion von Cellagon fiir die Initiative ,Rei-
ten gegen den Hunger’ kdnnen nun noch mehr hilfebediirftige
Menschen unterstiitzt werden. Ein Erfolg, der mich wirklich
stolz macht®, so Veranstalter Till Demtroder. Durch die Verkiu-
fe sowie die Spenden der Prominenten auf Usedom kam so zum
Abschluss des Eventwochenendes eine stattliche Summe von

25.000 Euro zusammen.

experiArts Magazin 15



HUNDE
REITER &
HALALI

Der besondere Erfolgsfaktor des Usedom Cross Country ist die
Mischung aus einer faszinierenden Sportart mit Mensch und
Tier in freier Natur, illustren Gésten und einem tollen Rahmen-
programm. Das gibt der Veranstaltung in Kombination mit der
mondéinen Kulisse der Insel Usedom ein Flair von Leichtigkeit,

Naturverbundenheit und Bodenstindigkeit.

Die Teilnehmer und Giste erleben unvergessliche, spannungsge-
ladene Tage in herrlicher Landschaft und kénnen das Geschehen

hautnah mitverfolgen.

Bei der gdnzlich unblutigen Jagd verfolgt die Hundemeute eine
zuvor von einem Reiter kiinstlich gelegte Anis-Duftspur. Die
»Equipage“ hilt beim Verfolgen die Hunde beisammen, wihrend
das restliche Reiterfeld diesem mit Abstand folgt. Dabei wird kein
Tier gejagt oder gehetzt, es geht rein um das harmonische Zusam-

menspiel zwischen Tier und Mensch.

16 experiArts Magazin

Die Jagd verlduft tiber meh- ki
rere ,,Schleppen®, dazwischen w 5
findet fiir die Reiter und beglei- .
tenden Géste ein ziinftiger Jagdstopp
statt. Zum kronenden Abschluss gibt es
ein Halali und das Curée fiir die Hunde
an der historischen Seebriicke und am
Wasserschlofl Mellenthin. Musikalisch be-
gleitet wird dieser Tag von Parforcehornblisern der

Insel Usedom.

Die Schleppjagd wird vom Mecklenburg-Vorpommerschen
Schleppjagdverein umgesetzt, der auf eine 200-jahrige Geschich-
te zuriickblickt. Im Mittelpunkt des Vereins steht die Zucht und
Ausbildung der ,Mecklenburger Meute®, bestehend aus ca. 40
Irish Foxhounds. Diese werden drei Mal wochentlich fiir bis zu

20 Schleppjagden im Jahr trainiert.

© Thomas Ix

# ZUSCHAUER WILLKOMMEN

Tausende von Zuschauern genief3en die Schauschlep-
pe am Ahlbecker Strand. Der Anblick von edlen Pfer-
den und schnellen Hunden am Strand vor der histo-
rischen Kulisse der altesten Seebrlcke Deutschlands
in Ahlbeck ist ein Kommen wert. Lassen Sie sich von
Live-Musik und Rahmenprogramm begeistern!

## FUR DEN GUTEN ZWECK

Die Teilnehmer und Géaste wissen, dass sie im Ver-
gleich zu vielen notleidenden Menschen weltweit, auf
der Sonnenseite des Lebens stehen. Deshalb steht
beim Usedom Cross Country das Spenden zugunsten
der Welthungerhilfe ganz oben.

##& USEDOM CROSS COUNTRY 2020

Von der grofRten auf die sonnigste deutsche Insel.
Vor 15 Jahren auf RUgen gestartet ist die Veran-
staltung nunmehr seit 5 Jahren auf Usedom behei-
matet. Mit immer gréferem Erfolg. In diesem Jahr
zU sehen vom 4.-6. September. Die Teilnahme im li-
mitierten Reiterfeld erfordert gute Reitfahigkeiten.
Infos: www.usedomcrosscountry.de

EVENT

# MARCHENHAFTE KULISSE

,Stelldichein”, die BegrufRung durch den Minister
und den Abritt der Reiter und Hunde am Wasser-
schloss Mellenthin auf Usedom. Ebenso die Ankunft
am Nachmittag mit dem feierlichen ,Halali" und dem
Curée fur die Hunde.

# STARBESETZUNG

Zahlreiche TV-Stars und sogar die Weltelite
des Reitsports folgen alljghrlich der Einladung zum
Usedom Cross Country und haben ihren Spass -
egal ob als Reiter oder als Begleiter auf historischen
Hanomags oder Treckern.

iy £

§# SPORTLICHE HOCHSTLEISTUNG

Das Reiten hinter den Hunden ist eine besonders an-
spruchsvolle Herausforderung. Die ,Equipage” halt
beim Verfolgen die Hunde beisammen, wahrend das
restliche Reiterfeld diesem mit Abstand folgt. Dabei
wird auch Uber Hindernisse und Graben gesprungen.
FUr Mensch und Tier eine grofR3e Herausforderung.

. J

%

\ 4
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INTERVIEW

© Stefanie Millat

Aus seiner langjdhrigen Leidenschaft fir Abenteuerveranstaltungen

hat sich Schauspieler Till Demtrgder ein zweites Standbein aufgebaut —

als erfolgreicher Eventveranstalter.

Frithmorgens, wenn alle noch schlafen, sattelt der Mann sein Pferd
und reitet durch den Wald. ,,Dabei kommen mir die besten Ide-
en, sagt der gebiirtige Hamburger, der einem breiten Publikum als
Schauspieler bekannt ist. Ob als Zivilfahnder im ,,Grof3stadtrevier,
als smarter Familienvater in ,,Verbotene Liebe® oder als Rechtsan-
walt in ,,Der Landarzt“ - Demtroder ist seit tiber 30 Jahren in etli-
chen TV-Serien und Spielfilmen dabei gewesen. Fiir die Rolle des
Henning Schulz, die er 20 Jahre lang fiirs ,,Grof3stadtrevier* verkor-
perte, erhielt er 2005 die Goldene Kamera und 2008 den Polizei-

stern der Hamburger Polizei.

Dass er als Synchronsprecher internationalen Kollegen seine Stimme
leiht, ist in der Branche durchaus iiblich. Auch dass er Horbiicher

spricht, fir die er schon mehrfach ausgezeichnet wurde, liegt nahe.
LIEBE ZUR INSZENIERUNG

Aber Demtrgder macht mehr. Anfang 2010 griindete er die PR-
und Veranstaltungsagentur ExperiArts Entertainment und betreut
mit seinem Team vom Montblanc Opening am Neuen Wall iiber
Schneeschuhwanderungen in den Tiroler Alpen bis hin zum Cross
Golf auf Sylt alles, was nach leidenschaftlichen Inszenierungen ver-
langt. Klar, der Schauspieler verfiigt iiber beste Kontakte zu den
Stars, von denen viele zu seinen personlichen Freunden und Kolle-
gen zihlen. Somit sind dann auch die Medien nicht weit, die seine

Events bundesweit transportieren.

Und dabei 1af3t er keine Gelegenheit aus, Spenden fiir die Arbeit
der Welthungerhilfe zu sammeln. Diese Organisation liegt ihm be-
sonders am Herzen. Aber auch die Seenotretter haben seine treue
Aufmerksamkeit. Seit 2018 ist er deren Bo(o)tschafter. Der Erfolg

seiner Agentur halt ihn natiirlich nicht von der Schauspielerei ab.

»Das bleibt meine Leidenschaft, ich brenne immer noch sehr fiir

meine Rollen, sagt er.
HAUCH VON FREIHEIT UND ABENTEUER

»Alle diese Dinge haben stets mit meinen personlichen Leiden-
schaften zu tun, so durfte ich bereits selber als aktiver Schlittenhun-
derennsportler an Rennen in Alaska und in Lappland teilnehmen.
Was mich daran am meisten fasziniert sind die wundervollen und
energiegeladenen Hunde, das Zusammenspiel und die sportliche
Partnerschaft zwischen Mensch und Tier. Aber genau so auch der

Hauch von Freiheit und Abenteuer.“

Als Schauspieler und Medienschaffender denkt er viel in Bildern
und liebt es, seine Géste und Zuschauer mit seinen Phantasien zu
begeistern.,,Wenn ich dann in die strahlenden Gesichter der Besu-
cher sehe, ist das ein wundervolles Gefiihl. Und die perfekte Bestd-

tigung, mit meinen Ideen richtig gelegen zu haben.*

Wohin die Reise auch geht, hangt
nicht davon ab, woher der Wind weht,
sondern wie man die Segel setzt.

TILL DEMTR@DER

Die grofite Motivation fiir seine unglaublich anstrengende Vorbe-
reitungsarbeit liegt in der Begeisterungsfihigkeit der Menschen.
»Was niitzt mir die beste Idee, wenn diese nicht auf fruchtbaren Bo-
den fillt? Authentizitit und Bodenstindigkeit prigen stets seine

Arbeit, egal was er gerade macht.

WWW.DEMTROEDER.COM

experiArts Magazin 21
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TRAVEL

SEHNSUCHTSORT
IN DEN SUDTIROLER
BERGEN

Ski, Genuss und Spa fiir die ganze Familie

in einer spektakuldren Gebirgskulisse.

Das Pflerschtal liegt im Norden von Siidtirol, unweit der Gster-
reichischen Landesgrenze. Von der Autobahn sind es nach dem
Brenner nur wenige Minuten bis zum Feuerstein Nature Family
Resort am Talschluss. Keine pas-
sierenden Autos und unterhalb der
namensgebenden Feuerstein-Gipfel,
umgeben von rauschenden Was-
serfillen, befindet sich das Hotel in
einer spektakuldren Gebirgskulisse.
Die Berge laden im Winter zu Ski-
touren, Schneeschuhwanderungen oder zu Rodelausfliigen ein.
Die umliegenden Pisten sind ein Paradies fiir Skifahrer, sonnige
Almen locken zur gemiitlichen Einkehr. Aber auch im Sommer
konnen die zahlreichen Wanderwege mit dem Mountainbike
oder auf einer Bergtour, mit kinderwagenfreundlichen Routen,
entdeckt werden. Die nahgelegenen Stidte Sterzing, Brixen,

Bozen und Innsbruck lassen sich in einem Tagesausflug besuchen.

=
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Der ideale Ort, um der ganzen

Familie eine unvergessliche Zeit
inmitten der Natur zu bereiten

Als naturverbundener Kraftort fiir Familien in den Alpen ist das
Fiinf-Sterne-Familienhotel noch ein Geheimtipp. Im Dezember
2017 erdffnete das Haus nach umfassender Renovierung wie-
der und vereint eine kindergerechte
Architektur und Ausstattung mit ei-
nem zeitlosen, puristischen Design.
Das neue Feuerstein Nature Family
Resort ist der ideale Ort, um der
ganzen Familie eine unvergessliche
Zeit inmitten der Natur zu bereiten.
Uber allem steht die Idee, eine Auszeit mit Mehrwert und fiir alle
Generationen zu bieten, ob fiir die Kinder in der Gruppe und die
Eltern fiir sich oder gemeinschaftlich in der Familie. Die Leitung
des Feuerstein Nature Family Resort liegt selbst in Familienhand.
Besonderes Augenmerk gilt dem Detailreichtum, der Haptik und
sinnlichen Wahrnehmung der verwendeten Materialien im Hotel.

Natiirliche Elemente wie der Silberquarzstein und Holz aus dem
eigenen Tal schaffen ein warmes, alpines Interieur. In Kombi-
nation mit grof¥flichigen Glasfronten, die einen freien Blick in
die Natur garantieren, entsteht eine moderne, aber gemiitliche
Atmosphire. Insgesamt 90 Zimmer, Suiten und Chalets mit Bal-
kon oder Terrasse empfangen Familien mit unterschiedlicher

Grofle und Ausstattung.

Die hochwertige mediterrane und alpine Kiiche des Hauses ser-
viert jeden Abend ein Fiinf-Ginge-Menii. Ob am Kinderbuffet
oder auf dem Gourmetteller, Chefkdchin Tina Marcelli verwen-
det am liebsten frische Zutaten aus der Umgebung. Die gebiirti-
ge Sudtirolerin aus dem benachbarten Ahrntal kennt die besten
Bezugsquellen und Produzenten in der Region. Ihr Kénnen
eignete sich Marcelli in namhaften Restaurants und Hotels in
Deutschland, Osterreich und Siidtirol an. Seit Dezember 2018

hat sie am Herd vom Feuerstein Nature Family Resort das Kom-
mando. Krauter aus dem hoteleigenen Garten, alte Sorten wie
Topinambur, Urkarotte und Steckriitben kombiniert sie kreativ
mit bodenstandigen Stdtiroler Gerichten und internationalen
Klassikern. Dank der besonderen Lage im Talschluss bietet das
Feuerstein Nature Family Resort vor allem eins: viel Platz. Das
grofie Areal rund um das Hotel liefert eine Vielzahl von Mog-
lichkeiten mit einem groflen Spielplatz, einem eigenen Natur-

teich zum Baden im Sommer und Eislaufen im Winter und di-

TRAVEL

rektem Einstieg in das Wander-und Spazierwegenetz ohne
eine grofle Strafle zu iiberqueren. Fiir Bewegung sorgt das
Wochenprogramm mit Familienwanderungen zu jeder Jah-
reszeit, Gruppentrainings wie Wald-Workout, Yoga oder
Mobility & Balance-Einheiten. Auch Ausfliige in den Hoch-
seilgarten oder zum Raften werden organisiert. Im Winter
locken beste Schneebedingungen auf die Skipisten oder zu
Fuf3, mit Schlitten oder mit Schneeschuhen auf Ausfliige in
die Natur.

FEUERSTEIN NATURE FAMILY RESORT | Brenner, Sudtirol

Telefon +39 0472 770 126 | info@feuerstein.info

WWW.FEUERSTEIN.INFO
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<Lellagon!

LIFESTYLE

Cellagon ist erneut offizieller Erndhrungs- und Charity-Partner
der BALTIC LIGHTS. Im Start-Ziel Bereich prasentiert das

Unternehmen seine hochwertigen Naturprodukte und hélt viele

gesunde Uberraschungen bereit.

Sportler brauchen besondere Stirkung. Deshalb sieht man viele der
teilnehmenden Stars der BALTIC LIGHTS vor ihren Rennen am
Cellagon-Stand. Sie stirken sich mit Viego Fruchtriegeln oder mit
Cellagon aurum, einem Saftkonzentrat aus tiber 80 verschiedenen
Obst-, Frucht- und Gemiisesorten, Olen und Krautern. Gesunde
Erndhrung nach dem Vorbild der Natur war schon immer der
Antrieb von Cellagon. Bereits Anfang der 80er Jahre hat Firmen-
griinder Hans-Gilinter Berner begonnen, sich mit den Auswir-
kungen einer industriell geprigten Erndhrung auf die mensch-
liche Gesundheit zu beschiftigen. Aus den Forschungsergebnissen
entstand 1986 das erste Bioaktivstoftkonzentrat in Deutschland
nach dem Vorbild der Natur: Cellagon aurum - Bis heute oft

kopiert und nie erreicht.

AUS DER FULLE DER NATUR
Seit dieser Zeit entwickelt, produziert und vertreibt das Kieler
Unternehmen Néhrstofftkonzentrate aus Friichten, Gemiise,

Krautern und Olen, die besonders reich an Vitalstoffen sind.

Zugrunde liegt ein Erndhrungskonzept, das fiir jedes erndhrungs-
spezifische Bediirfnis die beste natiirliche Losung findet. Dabei
zieht Cellagon die Fiille der Natur den isolierten Einzelsubstanzen
vor, achtet besonders auf die 6kologische Bilanz eines Produktes
und bevorzugt nachhaltige Losungen. Jeder Rohstoff wird vor sei-

ner Verarbeitung auf ,,Herz und Nieren® gepriift.

HOCHWERTIGE HAUTPFLEGE

Was von innen gut ist, muss auch von auflen gut sein — diese
Uberzeugung fithrte dazu, dass 2013 das Cellagon-Prinzip, jede
Korperzelle mit den besten Zutaten aus der Natur bedarfsgerecht
zu versorgen, in gesunde, hochwertige Gesichts- und Korperpfle-
ge fiir jeden Hauttyp tibersetzt wurde. Deshalb kombinieren die
Korper- und Gesichtspflege-Produkte von Cellagon cosmetics das
Beste aus der Natur mit dem Besten aus der Wissenschaft, sind
duflerst hautvertraglich, zum Teil ohne Parfiim und mit ausge-
wihlten Inhaltsstoffen. Bewusst wird dabei auf Inhaltsstoffe wie

Parabene, Paraffine, Silikone oder PEGs verzichtet.
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INTERVIEW: FRAUKE BERNER,

CELLAGON INHABERIN UND
GESCHAFTSFUHRERIN

UNSERE
PRODUKTE
SIND VON

UBERMORGEN*

IHR BLICK GEHT IN ALLE
RICHTUNGEN: TIEF VER-
WURZELT IN IHRER NORD-
DEUTSCHEN HEIMAT UND
DER NACHHALTIG-NATUR-
LICHEN TRADITION, DIE

IHR VATER BEGRUNDET HAT,
FUHRT FRAUKE BERNER
IHR UNTERNEHMEN MIT DEM
ESPRIT EINER VISIONARIN.
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DER LEITSATZ IHRES UNTERNEHMENS LAUTET:
,»AUS DER FULLE DER NATUR.*
WAS BEDEUTET DAS GENAU FUR SIE?

Das ist fiir uns nicht nur ein Slogan, sondern die tragende
Saule unserer Firmenphilosophie. Grundsitzlich ist es einfach
so, dass die Pflanzenwelt uns wahre Schatzkisten fiir unsere

Erndhrung anbietet und es ist faszinierend und immer wie-

LIFESTYLE

und Négeln. Was lag also ndher, als das Thema Schoénheit auch
von aufen mit gesunden Produkten zu behandeln? Und so kom-
binieren wir auch im Bereich der Kosmetik nach strengen Cella-
gon-Maf3stiben die Natur mit den Erkenntnissen der modernen
Wissenschaft.

WAS WAR DIE GROSSTE HERAUSFORDERUNG
BEI DER ENTWICKLUNG?

der begeisternd, sich mit dieser Thema-
tik zu beschiftigen. Unser Ansatz ist es,
Lebensmittel herzustellen, die eine aus-
gewogene, bedarfsgerechte Ernihrung
auf einfache Art und Weise unterstiitzen
konnen. Dabei achten wir strikt darauf,
uns am Vorbild der Natur zu orientieren
und haben uns strenge Richtlinien auf-
erlegt. So verzichten wir beispielsweise
konsequent auf den Einsatz chemisch

oder synthetisch hergestellter Zutaten.

WIE IST ES MOGLICH, GUT
80 KILO PFLANZLICHER
ZUTATEN IN EINE 500 MILLI-

Seit vielen Jahren engagiert sich
Cellagon fur die Arbeit der Welt-
hungerhilfe. So hat Geschafts-
fUhrerin Frauke Berner bei den
BALTIC LIGHTS 2019 eine Spen-
de in H6he von 25.000 Euro di-
rekt an den Vorstand der Welt-
hungerhilfe Gbergeben.

Auch in diesem Jahr gibt es

wieder eine ganz besondere
Spendenaktion: Von jedem
verkauften 50ml-Aprikosen-

Meine hohen Anspriiche an Qualitit,
Vertriglichkeit und Wirksamkeit. Wir
produzieren in der Schweiz, verwenden
nur sorgsam ausgewidhlte Rohstoffe, die
eine optimale Wirkung garantieren und
verzichten grundsitzlich auf Paraffine,
Parabene, Silikone, PEGs und halogenor-
ganische Verbindungen sowie tierische In-
haltsstoffe. Mittlerweile verfiigen wir auch
iiber komplett zertifizierte Linien und eine
ganz neue Linie, die in meinen Augen in
vielerlei Punkten bahnbrechend sein wird,
steht kurz vor Markteinfithrung. Zum

Schutz der Natur und unserer Ressourcen

LITER-FLASCHE ZU PRESSEN? kernol-Pflegebalm geht ein setzen wir iiberdies auf umweltfreundliche
Euro an die Welthungerhilfe! Refill-Systeme und verwenden bei unse-

Wir verarbeiten natiirlich nicht die kom-
pletten Friichte, sondern setzen Extrakte,
Konzentrate, Ole und viele weitere funkti-
onelle Inhaltsstoffe in unseren Mikronihr-
stoffkonzentraten ein. Wir haben dann tat-
sichlich einmal umgerechnet, wie viel an
Obst, Gemiise, Krautern, Sukkulenten, Pilzen, Algen
usw. benotigt werden, um eine Flasche Cellagon aurum
herzustellen. Ich bin daher mal frech und sage, dass wir auf

dem Gebiet der funktionellen Lebensmittel ein absoluter Vorreiter

und unsere Produkte nach wie vor das Nonplusultra sind.

ES GIBT JA STANDIG NEUE ERKENNTNISSE IN
SACHEN ERNAHRUNG. WIE GEHEN SIE DAMIT UM?

Wir lernen téglich dazu, sind international vernetzt und passen
unsere Rezepturen bei Bedarf an. Unsere Produkte sind quasi

von iibermorgen.

WIE ENTSTAND DIE IDEE FUR EINE
EIGENE KOSMETIK?

Unser Mikronédhrstoffkonzentrat Cellagon felice kiimmert sich

schon seit langem von innen um die Schonheit von Haut, Haaren

rem Bestseller, dem Aprikosenkerndl-Pfle-
gebalm, sogar einen Tiegel aus 100 Pro-
zent Recyclingglas. Denn eines ist klar, ich
muss und will mich mit meinen eigenen
Produkten zu 100 Prozent identifizieren
kénnen. Auch wenn es nicht immer ein-
fach war, war es richtig, von Beginn an festzulegen:

Wir machen das so oder gar nicht!

o
o

WWW.CELLAGON.DE
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WAS TIERE
WOLLEN

zeo@plus

Europas fiihrender Internethéndler fiir Heimtierbedarf
ist erstmalig Partner der BALTIC LIGHTS .

Seit tiber 20 Jahren begeistert zooplus durch Expertise und grof3-
artiges Angebot im Heimtierbedarf. Fiir das dynamische Un-
ternehmen mit Hauptsitz im Herzen von Miinchen stehen die
Tierhalter und deren geliebte Haustiere an erster Stelle! Egal, ob
Pfoten, Fliigel, Flossen oder Hufe — mit einer Auswahl von iiber
8.000 Produkten und einer Vielzahl an interaktiven Content- und
Community-Angeboten bietet zooplus ihren derzeit rund 6,8
Millionen aktiven Kunden eine zentrale Anlaufstelle fiir alle

Themen rund ums Haustier.

In mittlerweile mehr als 30 européischen Lindern bekommen

zooplus-Kunden sowohl Tierfutter als auch Zubehor wie Kratz-

bidume, Hundekoérbe oder Spielzeug bequem vor die Haustiire
geliefert. So bleibt Frauchen und Herrchen mehr Zeit fiir ihre

Vierbeiner.

Auch das Thema Tierschutz wird bei zooplus grof3 geschrieben!
Neben regelmifligen Futterspenden werden von den Einkaufs-
preisen der Eigenmarke ,,zoolove® 10 % an Tierschutzorganisati-
onen gespendet. Erstmalig présentiert sich Zooplus nun auch bei
den BALTIC LIGHTS und schickt ein eigenes Schlittenhunde-

team auf die Strecke!

WWW.ZOOPLUS.DE
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EVENT

DAS PROGRAMM

Ab 10.00 Uhr ,CRAVE™ MUSHERCAMP AN DER SEEBRUCKE®
»Ein Hauch von Alaska“ - Eroffnung und buntes Treiben im CRAVE™ Mushercamp an der Seebriicke in Heringsdorf.
Tauchen Sie ein in die Welt des Schlittenhunderennsports und erleben Sie iiber 500 wundervolle Sibirian Huskys,
Alaskan Malamuts und Samojeden, die mit ihren ,,Mushern® (Schlittenhundefiithrern) aus halb Europa auf die Insel gereist kommen.
Erste Trainingsldufe, Get together, bunte Stinde und kulinarische Geniisse laden zum Verweilen und Zuschauen ein.

Auch unsere prominenten Giste werden an diesen Tagen bereits trainieren.

SAMSTAG

10.30 Uhr - 15.00 Uhr ,FASZINATION SCHLITTENHUNDERENNEN*
Spannende und unterhaltsame Wettkdmpfe internationaler Musher Teams und Promi-Rennen

zu Gunsten der Welthungerhilfe, zwischen den Seebriicken.
START UND ZIEL: Seebriicke Heringsdorf, WENDEPUNKT: Seebriicke Ahlbeck

GANZTAGIG:
Buntes Treiben im CRAVE™ Mushercamp an der Seebriicke Heringsdorf. Trainingsldufe, Besuch der Hunde in ihren Camps,
Infostinde, bunte Buden und kulinarische Geniisse. Cateringstationen entlang des Strandes mit Kostlichkeiten,

Glithweinstinde zum Aufwarmen und Livemusik. ACHTUNG! Bitte fithren Sie Ihre eigenen Hunde stets an der Leine!

AM ABEND AB 18.00 UHR:
BALTIC LIGHTS - BIIKE BRENNEN - Drei lodernde Feuer laden am Strand der Kaiserbader zum Verweilein ein.
Genieflen Sie kleine Kostlichkeiten bei Musik am Lagerfeuer, erleben Sie atemberaubende Feuershows oder

begleiten Sie uns bei den Fackelwanderungen entlang des Strandes.

SONNTAG

10.30 Uhr - 14.00 Uhr ,FASZINATION SCHLITTENHUNDERENNEN"
Spannende und unterhaltsame Wettkdmpfe internationaler Musher Teams und 2. Promi-Finale +
Sponsorenrennen zwischen den Seebriicken.

START UND ZIEL: Seebriicke Heringsdorf, WENDEPUNKT: Seebriicke Ahlbeck

AD ca. 14.30 Uhr offizielle Siegerehrung der internationalen Musherteams im Zielbereich an der Seebriicke Heringsdorf.

GANZTAGIG:
Buntes Treiben im CRAVE™ Mushercamp an der Seebriicke Heringsdorf. Trainingsldufe, Besuch der Hunde in ihren Camps,
Infostinde, bunte Buden und kulinarische Geniisse. Cateringstationen entlang des Strandes mit Kostlichkeiten,

Glithweinstinde zum Aufwarmen und Livemusik. ACHTUNG! Bitte fithren Sie Ihre eigenen Hunde stets an der Leine!
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EVENT

DER RENNEN & FEUER

Die rund 6 km lange Rennstrecke zwischen der Heringsdorfer Seebricke und
der historischen Seebrlcke in Ahlbeck stellt fur die ungelbten Schlittenhundefthrer eine
sportliche Herausforderung dar - dennoch ist der Parcours fUr Laien natUrlich gut zu bewaltigen.
Bevor die Promis ihre Solo-Fahrt mit zwei bis vier Hunden im Gespann antreten,
erlernen sie in intensiven Coachings die wichtigsten Techniken zum Lenken und Bremsen des Schlittens,
aber vor allem auch die Kommandos, um die Huskys antreiben zu kédnnen!

Bei Schneemangel findet das Rennen auf sogenannten ,Trainingswagen” mit groen Ballonreifen statt.
Der Strand muss fUr das Rennen vorab sorgfaltig prapariert werden, der weiche Boden wlrde die tierischen
und menschlichen Teilnehmer ansonsten vor zu grof3e Anstrengungen stellen.

Immerhin: Ein einzelner Husky hat die Zugkraft von ungefahr 250 kg,

also dem zehnfachen seines eigenen Koérpergewichts. Um dem Laufwillen der Hunde vor
dem offiziellen Startsignal Einhalt zu gebieten, bendtigt es mehrere Helfer.

5 JAHRE BALTIC LIGHTS
HEISST...

8.000

5 00023
250.000 4

21.600

GELAUFENE KILOMETER

2 6 () RENNSCHLITTEN
PRESSELEUTE 2 : 4 () O ()
o
EURO SPENDENGELDER
SCHLECHTE LAUNE 1 5 O
SONNENSTUNDEN ZELTE
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AUF EINEN BLICK

In Zusammenarbeit mit den Kaiserbadern taucht BALTIC LIGHTS
die Insel in eine wundervolle Winterzauber Atmosphire.
Das faszinierende Schlittenhunderennen gepaart mit den knisternden Flammen
des jahrhundertealten Brauchs der friesischen ,,Biikefeuer®, an denen sich Géste

und Zuschauer wirmen konnen - Etwas Vergleichbares gibt es nirgendwo anders.

UNSERE PARTNER 2020

Cellagon’ RAV
Aus der Fiille der Natur —2CF t E
s - SATSPY THER NATURE -
3
) (i -
FRIESENKRON® S —— &= DATALOGUE
GRANDHOTEL & SPA
HERINGSDORF
—~

AIR HAMBURG

M GLOBETROTTER EwWE

PROFI Werbetechnik
Hamburg - Halle (Saale)

zooplus

Pier 14

\,2\ Seebriicke Heringsdorf
DO IIAEL

e Pt v Meternich BOJEA 06 (amsTazamd
UNSERE MEDIENPARTNER 2020
N!QBMIV nordmagazin” e ZEIING R
FERNSEHEN

UNSERE UNTERSTUTZER 2020

(\,\WECHOW “_'il_h“
UCHTDESIGN A oTon, i |
Diedrich & Portner HENSEL < f..m.. Insel Grof - Einzelhandel

/@L
NEISS P2 e
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Das publikumsstarkste

Schlittenhunderennen Europas

experiArts Magazin

BALTIC LIGHTS VERBINDET FASZINATION UND
ABENTEUER MIT DEM EINDRUCKSVOLLEN ZU-
SAMMENSPIEL VON MENSCH UND TIER

Natur pur, das Gefiihl von Freiheit, das Erleben kraftvoller Hun-
de und der beriihrende Schein prasselnder Leuchtfeuer am Strand.
Beim BALTIC LIGHTS, dem nérdlichsten Schlittenhunderennen
Deutschlands, bleibt der Alltag aufien vor.

ODb bei Schneefall auf Schlitten oder im Sand mit bereiften Trai-
ningswagen: Die Kraft der Huskys bei klirrender Kilte und die
Wiarme zwischenmenschlichen Zusammenbhalts ist bei jedem Wet-
ter garantiert und kann entlang der Rennstrecke bestaunt und ge-
spiirt werden. Im vergangenen Jahr trafen so 60.000 Besucher mit
den Stars, Hunden und professionellen Mushern aufeinander. Das
Schlittenhunderennen hat sich in den vergangenen Jahren zum
publikumsstarksten Rennen Europas entwickelt. Neben den Pro-
fi- und Prominentenrennen gibt es auch das grof3e Crave Musher-
camp zu erleben, in dem die Zuschauer die Hunde aus néchster
Nihe bestaunen und Wissenswertes tiber Sibirian Huskys, Samoje-
den und Alaskan Malamutes erfahren kénnen. Hautnah erleben Sie

das Zusammenspiel von Mensch und Tier.

Auch in der ,Musherszene® geniessen die BALTIC LIGHTS einen
ausgezeichneten Ruf. Musher aus der Schweiz, aus Osterreich und
weiteren Nachbarlindern kommen extra fiir das Wochenende nach
Usedom und liefern sich spannende Rennen auf héchstem Niveau.
In Deutschland ist das Gespannfahren seit etwa 25 Jahren bekannt.
Teamwork ist dabei das A&O! Nur, wer mit seinen Hunden zusam-
menarbeitet, kommt schnell und sicher ins Ziel. Das gilt auch fiir

die prominenten Starter. Auf den Schlitten, fertig, los!

EVENT

DIE SCHLITTENHUNDE SIND DIE HAUPTDARSTELLER
BEIM BALTIC LIGHTS 2020

Stammt von der WestkUste
Alaskas und wurde schon
lange vor der Entdeckung
Amerikas als Zugtier ver-
wendet. Er braucht sehr viel
Bewegung und ist trotz sei-
nes wolfsdhnlichen Ausse-
hens ein freundlicher Hund
mit ungeheurer Ausdauer. Er
hat ein Gewicht von 39 bis
56 Kilogramm.

Die Rassen im Uberlick:

Stammt aus Sibirien und wird
heute von den nomadischen
Inuit als Zugtier verwendet.
Er ist kleiner als die meis-
ten Schlittenhundrassen, sehr
wendig, athletisch und uner-
mudlich und gehoért zu den
wenigen Rassen, die blaue,
braune oder verschiedenfar-
bige Augen haben kdnnen. Er
hat ein Gewicht von 16 bis 27
Kilogramm.
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Die Uber 1000 Jahre alte
Rasse stammt aus Westsibi-
rien. Er ist mittelgrof3, robust,
ausdauernd und aktiv. Dazu
lebhaft und selbstbewusst,
oftmals stur. Aber umgang-
lich, verspielt und sehr anpas-
sungsfahig an das Familienle-
ben. Er hat ein Gewicht von
16 bis 30 Kilogramm.
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. CRAVE™ ERWECKT

’

AF. 5

'DAS URSPRUNGLICHE
4 IM HUND!

Lasst Thr Vierbeiner ab und an
auch mal den wilden Urahnen
raushédngen? Ja? Das ist auch gut
so! Denn was gibt es Schoneres, als
den tierischen Begleiter in seiner
vollen Natiirlichkeit zu erleben.
Der ,,Mo6chtegern-Wildling* hat tib-
rigens auch in puncto Erndhrungs-

. anspriichen so einiges mit seinen

4
b g wilden Vorfahren gemein.

| g

Vs 8 AL
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VON WOLFEN INSPIRIERT

Vegan? Das war und ist in jedem Fall nicht sein Ding. Um den

instinktiven und natiirlichen Fressbediirfnissen perfekt nachzu-
gehen, gibt es zum Gliick die Heimtiernahrungsmarke CRAVE™.
CRAVE™ ist eine durch die urspriingliche Ernahrungsweise von
Wolfen inspirierte Tiernahrung. Die Produkte haben einen hohen
Proteingehalt und bestehen zu mindestens 60% aus tierischen
Zutaten. Alle Produkte sind ohne Getreide und enthalten keine

kiinstlichen Farbstoffe, Aromen oder Konservierungsstoffe.

WICHTIGE PROTEINE =
Wolfe fressen in der Natur hauptsidchlich Nahrung mit einem
hohen Fleischanteil. Fleisch liefert wertvolle Proteine, durch die
der Vierbeiner unkompliziert seinen natiirlichen Néhrstoffbedarf
decken kann. Der Wert von Proteinen wird durch die Verdaulich-
keit und das Aminosduren-Profil bestimmt. Es gibt Aminosduren, | : -

die mit der Nahrung aufgenommen werden miissen, weil sie vom

Korper selber nicht hergestellt werden kénnen. Hier gilt, tierische

Proteine passen besser als pflanzliche Proteine.

PERFEKTE ERNAHRUNG

Gleiches gilt fiir unsere Haushunde. CRAVE™ enthilt mindestens
60% Zutaten tierischen Ursprungs und dadurch besonders vie-
le hochwertige, passende Proteine. Damit sind die Trocken- und
Nassfuttersorten perfekt auf das natiirliche und urspriingliche
Bediirfnis von Hunden angepasst. Denn klar ist: Wer vom Wolf

abstammt, kann nicht gefiittert werden wie ein Pflanzenfresser.

OFFIZIELLER
HUNDEFUTTER-
PARTNER

DER BALTIC LIGHTS
2020

- GETIGFY THEIR NATERE®-

WWW.CRAVEPETFOOD.DE" |
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Im osterreichischen Tirol lockt der Ort Kiihtai auf 2.020 Meter Hohe

mit Schneegarantie bis in den Friihling. Wo anderenorts bereits die

Wiesen blithen, wedeln die Géste des Sport- & Wellnesshotels Konradin

mit ithren Skiern immer noch direkt bis vor die Haustiir.

Hier hatte das ,,Tirol Cross Mountain“ seinen Ursprung. Die
grof3e Prominenten Wintergaudi machte viele Prominente zu
Stammgdsten des Sport- & Wellnesshotel Konradin. Kein Wun-
der, denn das Hotel ist ein wahres Winterparadies, nur 40 Fahr-
minuten vom Flughafen Innsbruck entfernt. Ankommen in einer
tief verschneiten Winterlandschaft,
Eintreten in ein Hotel zum Wohl-
fithlen, sich verwohnen lassen und
sportliche Skitage geniefSen. An ei-
nem der schonsten Winterplitze in
Tirol kann man sich auf gemiitliche
Gastlichkeit, heimeliges Ambiente und eine herrlich entspannte
Zeit freuen. Mit viel Herz kiitmmert sich das Team um Familie
Julia Kretzer & Bernhard Schlégl um die persénlichen Wiinsche
seiner Giste. Das kann auch schon mal ein néchtlicher Ausflug

mit dem hauseigenen Pistenbulli sein.
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Unvergesslich: Fondueabend auf

der HUtte mit Nachtrodeln ins Tal

WOHNEN UND GEMUTLICHKEIT

Auf 2.020 m Hohe befindet sich das Hotel in einer der besten Lagen
fiir einen perfekten Wintersporturlaub. Das Hotel beeindruckt durch
eine entspannte, lissige Gemiitlichkeit. Lichtdurchflutete Wohnberei-
che, viel Tiroler Holz, Loden, warme
Farben, die besonders in der kalten
Jahreszeit die Rdume behaglich ma-
chen. Die Sonnenbalkone laden zum
Durchatmen ein, die grofien Fenster
geben den Blick frei auf ein herrli-
ches Bergpanorama. Zur Auswahl stehen 60 komfortable Zimmer
und gemiitliche Suiten. Tiroler Landhausstil, alpines Ambiente —
fiir jeden Wunsch ein ganz individuelles Zuhause auf Zeit. Und als
besonderes Highlight lidt die grof3e Sonnenterrasse dazu ein, sich zu

stidrken und dabei das Treiben auf den Skipisten zu beobachten.

OASE DES WOHLFUHLENS

Entspannung und Wohlftihlen gehoren zu den kostbarsten Ge-
schenken, die man sich selbst machen kann. Ein wohltuender
Saunagang in der groflen Saunalandschaft oder eine Massage sor-
gen fiir den perfekten Ausklang nach einem aktiven Skitag. Das
Hotel bietet dariiberhinaus Hallenbad, Fitness, eine Beauty-Oase,

Friseur, Manikiire und Pedikiire.
SKIFAHREN VOM FEINSTEN

Das Sport- & Wellnesshotel Konradin liegt direkt an der Skipiste
und bietet seinen Gésten so ziemlich alle Services, die Skifah-
rer glicklich machen: Skipass-Service, Pistenpline und Win-
ter-Wanderkarten, einen beheizten Ski- und Schuhraum, die
Skischule nur wenige Meter vom Hotel entfernt sowie Sportshop
und Skiverleih direkt im Hotel. Und auch die Skiregion lisst
keine Skifahrer-Wiinsche offen: 24 Bahnen und Lifte im Skige-
biet Kiihtai-Hochoetz, 80 bestens praparierte Pistenkilometer
mit Funpark, SnowCross, FreeStyle-Area und Super-HalfPi-
pe. Ski-Langldufer diirfen sich auf 3 Langlauf-Rundloipen mit
insgesamt 11 km Linge freuen. Dazu werden téglich Schnee-

schuhwanderungen angeboten.

TRAVEL

GENUSS FUR LEIB & SEELE

Das Hotel hilt einige kulinarische Lieblingsplitze bereit. Zum
Beispiel die urige Zirbenstube, die neben Tiroler Schmankerln
auch feine internationale Kostlichkeiten anbietet. Oder das Pan-
orama-Restaurant mit herzhaft-gesunden Leckereien zum Friih-
stiick oder einem abendlichen 5-Génge-Menii vor der Kulisse der
prichtigen Bergwelt Kiihtais. Und die Alte Stube, ein A-la-carte-
Restaurant mit rustikalen kulinarischen Geniissen wie Fondue
oder Steaks. Und nach dem Dinner geht’s an die Hotelbar, die
ausgestattet ist mit feinen Weinen aus Osterreich und der Welt,
exquisiten Cocktails und Drinks, Spirituosen mit Pfiff und vielem

mehr, vom Aperitif bis zum ,, Verdauungsschnapserl®
STRANDKORBE VON DER INSEL USEDOM

Auf jeden Fall einen Ausflug wert ist die Kaiser-Max-Berghiitte,
die Hiitte mit den gemiitlichen Original Strandkérben aus den
Kaiserbadern der Insel Usedom. Mitten im Skigebiet an der
Kaiser-Bahn ist die Kaiser-Max-Berghiitte der ideale Platz zum
Sonnen und Krafttanken. Dazu gibt’s kostliche Tiroler Speziali-
titen, feine Snacks, und saftige Burger. Und zweimal die Woche
Nachtskilauf.

HOTEL KONRADIN | A- 6183 Kuhtai | Tirol | Telefon +43 5239 5220

WWW.KONRADIN.AT
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LIFESTYLE LIFESTYLE

THAT’S NEISS

»Cool Climate® oder ,Ganz weit oben® - so beschreiben Katja und Axel Neiss ger-

ne ihr gleichnamiges Pfilzer Weingut. Das Kindenheimer Terroir hoch tiber

der Rheinebene garantiert dichte Weine in einmaliger Verbindung mit einer
animierenden Leichtigkeit. Der mehrfach ausgezeichnete Weinpartner des
BALTIC LIGHTS priasentiert den spannenden Spagat zwischen Reife und

facettenreicher Eleganz. Unfassbar lecker!

WWW.WEINGUT-NEISS.DE

COOLE MOBILE

Klassische Wohnwagen der amerikanischen Marke Airstream sind echte Liebhaberstiicke, Airstream4u aus Hamburg modifi-
ziert diese nach Kundenwunsch, zum Beispiel als rollende Arztpraxen, mobile Restaurants oder individuelle Messe-Showtrailer.
Die Airstream-Mobile gibt s auch zu mieten: Beim BALTIC LIGHTS steht diesmal der wohl coolste Fish Food Trailer der Welt.

WWW.AIRSTREAM4U.DE

SCHWECHELN ERWUNSCHT

Obstbrénde zdhlen zu den beliebtesten Spirituosen in Deutschland — unter

SEIT 40 JAHREN
UM DIE WELT

Pioniere waren die von Globetrotter schon immer.

Kennern besonders die feinen und edlen Brinde aus Mecklenburg-Vor-
pommern. Fir die Schwechower Obstbrandsorten Apfel, Mirabelle,
Kirsche und Zwetschge werden nur beste, aromaintensive Friichte aus Nicht nur bei Expeditionen, Safaris und Abenteu-
eigener Ernte in einem der éltesten Obstanbaugebiete Deutschlands ver- ern, auch als Outdoor-Hindler unterstiitzt Globe-
wendet. Beim BALTIC LIGHTS bringt Inhaber Frank Jehring seine Géste

personlich zum Schwecheln.

trotter seine Kunden rund um Erlebnisse in der Na-
tur und auf Reisen. Erstmalig steht beim BALTIC
LIGHTS die Eventhiitte, eine mobile Werkstatt fiir

kleinere Reparaturen und die Individualisierung

WWW.SCHWECHOWER.DE

von Ausriistung mittels Lasergravur.

WWW.GLOBETROTTER.DE

FURSTLICHER GENUSS ERHOLSAME AUSZEIT

Ein Sekt ist immer so gut wie sein Wein. Fiirst von Mettternich Wer eine Ferienwohnung oder ein Ferienhaus auf Usedom
préagt die deutsche Sektkultur wie keine andere Marke. Betreut fiir gehobene Anspriiche mieten méchte, kann bei Use-
von langjdhrigen Vertragswinzern, werden fiir die Sekte aus- dom Travel aus mehr als 450 exklusiven Ferienunter-
schlieflich ausgewihlte Riesling-, Chardonnay- und Spitburgun- kiinften wiahlen. Das Angebot reicht von kleinen
der-Trauben verwendet. Bereits zum zweiten Mal bringt die Hen- gemiitlichen Appartements bis zu luxuriosen Villen

kell & Co Gruppe das BALTIC LIGHTS zum Prickeln mit viel Freiraum fiir die ganze Familie.
WWW.HENKELL-FREIXENET.DE WWW.USEDOMTRAVEL.DE

44 experiArts Magazin




Das Hotel Vier Jahreszeiten ist Inbegriff europdischer Grand-
hotellerie. Seit mehr als 120 Jahren steht das Haus an der
Binnenalster fiir exzellenten Service sowie zeitlose Eleganz und
bietet Hamburgern und Gésten aus aller Welt Luxus auf hochs-
tem Niveau. Auf der fiinften Etage des Traditionshauses erwartet
Sie ein ganz besonderes Juwel; der Vier Jahreszeiten Spa & Fitness
mit einem direkten Anschluss zu der hauseigenen Dachterrasse.
Auf fast 1.000 m2 erwartet Sie ein einzigartiges Spa-Erlebnis —

Sylt-Flair triftt Hamptons-Lifestyle im Herzen Hamburgs.

In enger Zusammenarbeit mit Spezialisten, Therapeuten und
Designern ist der Vier Jahreszeiten Spa als allumfassender Ort
der Ruhe und Entspannung fiir Korper und Seele konzipiert
worden. Das Ergebnis ist eine beeindruckende Salzstein-Sauna,
separate finnische Saunen fiir Damen und Herren, sowie wun-
derschéne Behandlungsrdume fiir die private oder gemeinsame

Auszeit in denen das Team um Spa-Managerin Alla Aronova
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mit einem faszinierenden Spektrum an Treatments fiir Ihre Er-

holung sorgt. Der Ruheraum mit Echtholz-Kamin bietet den
perfekten Riickzugsort — machen Sie sich selbst zur Prioritit
und lassen Sie in den groflen, weichen Lounge-Sesseln die See-
le baumeln. Eine sorgfiltig getroffene Auswahl an Klassikern

macht den Kurzurlaub rundum perfekt.

Der Blick tiber die Dédcher Hamburgs von der direkt an
den Spa angrenzenden Dachterrasse — Sie erhaschen sogar die Elb-
philharmonie - ist einzigartig, nicht nur fiir die Besucher der Han-
sestadt. Weifle Lounge-Mobel und cremefarben gestreifte Strand-
korbe laden zum Verweilen sein — dazu ein Glas Champagner
oder eine Tasse Tee, hier bleiben keine Wiinsche offen. Auch unter
Hamburgern wird der Vier Jahreszeiten Spa als neuer Geheim-
tipp gehandelt - exklusive Mitgliedschaften sowie Day-Spa
Angebote bieten die Moglichkeit einer perfekten Auszeit fiir Kor-

per und Seele.
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Auch im Bereich Fitness setzt das Hotel Vier Jahreszeiten Maf3-
stibe. Als Mitglied im exklusivsten Wellness-Club Hamburgs
profitieren auch die Hamburger von zahlreichen Vorteilen, wie
Ermifligungen auf Spa-Anwendungen, Day-Spa-Pauschalen
fir Angehorige, exklusiven Preisvorteilen beim Besuch der
Restaurants, kostenfreiem Parken und vielen Dingen mehr.
Im New-Yorker Loft-Style trainiert man in der Hansestadt wie
mitten in Manhattan. Frische Friichte, Mineralwasser, Handtii-
cher und Entertainmentsysteme runden das Angebot in der visu-
ell abgetrennten Fitness-Lounge mit gemiitlichen Ledersofas ab.

Der Vier Jahreszeiten Spa & Fitness verspricht Hamburgs neue

TRAVEL

Definition von Well-Being - ein Juwel das seinesgleichen sucht

und das mitten in der Hansestadt.

Gut zu wissen: Das Vier Jahreszeiten Spa & Fitness bietet zu
Sonderkonditionen ein Testpackage fiir sechs Monate an, wo

Géste und Hamburger die Mitgliedschaft testen kénnen.

Persdnlichen Termin vereinbaren unter
Telefon: +49 (0) 40 3494 3190
email: spa.hamburg@fairmont.com

VIER JAHRESZEITEN SPA & FITNESS | Neuer Jungfernstieg 9-14 | Telefon +49 (0) 40 3494 3190 WWW.HVJ.DE
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SYL
CROSS "GOLF

ABSCHLAG IM WATT

Ein Golf-Spektakel der etwas anderen Art auf Deutschlands

nordlichster Insel mit ihrem ldngstem Fairway.

Auf der Nordseeinsel Sylt startet 2021 das schrigste Golfturnier
der Nation. Es geht querfeldein iiber Diinen, durchs Watt, in die
Kiesgrube, iiber gefiillte Priele, in den Weinkeller der Sansibar
und an viele weitere ungewohnliche Orte wie auf eine Baustel-
le des Sylter Immobilienanbieters Fineline. Sylt Cross Golf wird
ohne teure Kleidung und Accessoires gespielt, eine Platzreife ist
unnotig. Unter den Augen von Wattwiirmern und neugierigen

Schafen werden Kénner und Anfinger machtig Spass haben.
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Aufgeteet wird an verschiedenen Abschligen auf der Insel, die
von Kooperationspartnern prisentiert werden und von den

Teams mit jhren Fahrzeugen angesteuert werden.

Profis und Anfinger kdmpfen auf Augenhohe, denn alles ist
anders. Mif3gliickte Schlige werden durch Geschicklichkeit im
Austernknacken kompensiert, Geduld im Krabbenpulen kann

den Score erheblich verbessern.

TERMIN 2021

www.experiarts.de
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Im Mittelpunkt
steht das Teambuilding,
Fremde werden schnell zu

Freunden - auch beim gemeinsa-
men ,,Charity-Spezialabschlag” in das
gedffnete Schiebedach eines Autos. Na-

tdrlich mit leichten Spezialballen. Beim
abendlichen Finale des Sylt Cross wird
in einer der coolsten Locations der
Insel auf die Sieger angestof3en
und durch die Nacht
getanzt.
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SALES & MARKETING. DRIVEN BY DATA INTELLIGENCE.
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, DATALOGUE
\ i ‘ " GESCHAFTSFUHRER
'I ANDREAS HANNEMANN &

e : ﬁ ;/:" PETER-JOACHIM FIEGEL

! 5: IM INTERVIEW
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it _WIR SIND NAVIGATOREN
= FUR UNSERE KUNDEN!“ &

A

Daten sind das Ol des 21. Jahrhunderts: Alle reden dariiber,

aber nur wenige Unternehmen wissen, wie sie sie effektiv fur

Sales & Marketing nutzen kénnen.

IHR ZIEL IST MEHR RELEVANZ IN SALES Ableitung relevanter Angebote und erfolgreicher Kommuni-
UND MARKETING. WARUM IST RELEVANZ kationsansitze. So konnen wir zum Beispiel einen konkreten
SO WICHTIG? Produktbedarf und Kommunikationsvorlieben datenbasiert

erkennen und fiir unsere Kunden direkt in relevanten Chan-

Hannemann: Wir Menschen sind Individuen. Wir haben nels umsetzen.

den Wunsch nach individueller Bedeutsamkeit, wir wollen

i Bediirfni h den. D ilt IST DAS NICHT EINE GROSSE
MEHR RELEVANZ IN SALES & MARKETING. ¢uch i Konsumenten in ihser Besielung ma einer Mocke, HERAUSFORDERUNG IN UNSERER
DRIVEN BY DATA INTELLIGENCE Wer heute fiir den Konsumenten nicht mehr relevant ist, ~HEUTIGEN, SCHNELLLEBIGEN ZEIT?

weil er seine Wiinsche und seinen Bedarf nicht kennt und

erfiillt, findet einfach nicht mehr statt. Hannemann: Unsere Welt wird immer komplexer und

verdndert sich tagtiglich, angetrieben durch die immer

WIE SCHAFFEN SIE ES, DASS MARKEN schnellere und umfassende Digitalisierung unseres Alltags.
UND UNTERNEHMEN FUR KONSUMENTEN Genau deshalb behalten wir den Uberblick und sind fiir un-
RELEVANT WERDEN UND BLEIBEN? sere Kunden ein Navigator in einer Welt voller Daten und

Moglichkeiten. Diese machen wir nutzbar und wertvoll fiir
Fiegel: Wir bei DATALOGUE nutzen Daten & Insights zur  die Ziele unserer Kunden.

DATALOGUE

www.datalogue.de .
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C‘ha!ets
& Suites

Ganz private Verwhn-Momente in den
Golden Hill Country Chalets & Suites - ein ganz personliches

Chalet-Resort inmitten der siidsteirischen Weinberge.
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Natur, Sauna, Treatments und pure Entspannung: Barbara und
Andreas Reinisch haben zwischen Lavendelfeldern und Wein-
bergen, nur 25 km siidlich von Graz, ein exklusives Urlaubs-
Refugium geschaffen. In den Golden Hill Country Chalets &
Suites genieflen Giste die entspannte Atmosphire mit Sauna,
Wellness-Badewanne und Treatments. Ganz privat und ohne
Wartezeiten abseits von klassischen Hotelstrukturen. Denn je-
des Chalet ist ein Wohntraum und Spa fiir sich.

PERFEKTE WELLNESS-MOMENTE MIT
LANDHAUSFEELING IM CHALET STEINFUCHS

Aktiv-Giste, die herrliche Natur genauso wie Luxus und an-
spruchsvolle Wellness genieflen, sind im romantischen Chalet
Steinfuchs genau richtig. Die 180 Quadratmeter grof3e Wohl-
fithloase bietet Platz fiir zwei bis sechs Personen. Dazu verfiigt
sie tiber ein privates Spa, eingebettet in einer 400 Quadratmeter
groflen Gartenanlage mit freistehender Badewanne, die zu
feuchtigkeitsspendenden Barrique-Weinbddern lddt. Im Sauna-
Kubus geniefit man jede Jahreszeit mit Blick auf das herzformige
Biotop. Entspannt wird im Ruheraum, zu angenehmen Diiften

und Klingen.
PRIVATE WELLNESS IN DEN COUNTRY CHALETS

Die drei neuen Luxus Country Chalets gebaut aus heimeligen
Vollholz, fiir zwei bis sechs Personen, iiberraschen mit exquisiten
Interieur-Highlights, sowie jeweils eigenem Spa mit Sauna-Kubus.
Das lodernde Kaminfeuer, gedimmtes Licht und entspannte Klange
perfektionieren die Luxus-Auszeit. Auf der hauseigenen Terrasse
wartet eine Auflenbadewanne und verwohnende Massagen oder
Beauty Treatments konnen direkt ins Chalet bestellt werden. Das
zentrale Highlight: Der 600 Quadratmeter Naturschwimmteich und
die grof3ziigige Parkanlage mit Panoramablick, Champagner-Loun-
ge und Feuerstellen. Ein weiterer, groflerer Sauna- und einzigartiger

Fitness-Kubus stehen dort ebenfalls zur freien Verfiigung.

TRAVEL

LUXUS PUR FUR PAARE

Der ultimative Wellness-Genuss wartet im Panorama-Loft. Hier
entspannt man auf 250 offenen Quadratmetern, mit Weitblick aus
einer 21,5 Meter Glasfront und 4.000 Quadratmetern Park inkl.
eigenem 200 Quadratmeter Infinity-Naturschwimmteich, ein-
gebettet in einem terrassierten Weinberg, mit Sauna-Kubus und
Whirlpool. Als Mitglied der HIDEAWAYS
HOTELS Collection zdhlt das Refugi-

um zu den 100 Top-Héusern weltweit .
mit einzigartiger Hotelpersonlich- FRNOISSEUr

keit. Im Golden Hill wird privater 'I 1 | p L ATZ

Luxus neu definiert. DIE BESTEN CHALETS

GOLDEN HILL COUNTRY CHALETS & SUITES | St. Nikolai im Sausal, Osterreich

Telefon + 43 650 35 059 36 | welcome@golden-hill.at

WWW.GOLDEN-HILL.AT
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DA CLAUDIO

Der Wohlfuhl-Italiener in familiarer Atmosphare mit geho-
bener Klche in Heringsdorf. Die Leidenschaft zum Kochen,
ihre Herzlichkeit und.ein gutes Gespur fur die Wiinsche des
Gastes - dafur stehen Claudio und Ina Mazzucato.
RESERVIERUNG: 038378 - 801876
WWW.DA-CLAUDIO-USEDOM.DE

e

PIER 14

Das Pier 14 Strandcasino in Heringsdorf ist eine einma-
lige Verbindung von lassiger Mode und einem smarten
Gastronomiekonzept.

RESERVIERUNG: 038377 - 352918
WWW.PIER14.DE

e P A = TR T e—

BERNSTEIN

Kulinarischer Genuss mit Ostseepanorama im Hotel Ost-
seeblick in Heringsdorf. Der natUrliche Reichtum der Re-
gion zeigt sich in den frischen Produkten, die Meer, Seen
und Walder schenken. Eines der besten Restaurants in
Mecklenburg-Vorpommern.

RESERVIERUNG: 038378 - 54297
WWW.STRANDHOTEL-OSTSEEBLICK.DE
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ESENKRONE

®

AUS LIEBE ZUM FISCH

LA

£ e

IM SCHLESWIG-HOLSTEINISCHEN MARNE IST DER
FISCHFEINKOST-SPEZIALIST FRIESENKRONE ZU
HAUSE. EINER DER CHEFS IST EIN RHEINLANDER -
PATRICK RUDOLF, GESCHAFTSFUHRER MARKE-
TING UND VERTRIEB IM INTERVIEW.

WOHER KOMMT IHRE LIEBE ZUM FISCH?

Fisch ist fiir uns ein Naturschatz, den erfahrene Fischer nachhal-
tig und 6kologisch vertraglich aus dem Meer fangen, damit wir
ihn handwerklich veredeln kénnen. Das ist fiir uns Liebe zum
Fisch. Wir wollen mit Fischfeinkost geschmacklich begeistern
und setzen dabei mit eigener Produktentwicklung und Manu-
faktur kontinuierlich moderne Impulse. Das ganze Paket aus Er-
fahrung, Verantwortung und Inspiration macht uns seit tiber 100

Jahren zum Vorreiter in der Welt der Fischfeinkost.

WAS MACHT DENN DIE FRIESENKRONE
PRODUKTE ,,MODERN*?

Vor allem legen wir grofiten Wert auf beste Rohware. Dariiberhi-
naus versuchen wir sowohl bei uns in Marne als auch in unserer
Réucherfisch Manufaktur in Kithlungsborn und der Marinaden
Manufaktur in Bremerhaven stets traditionelle Fischspezialititen
wie den Matjes, Hering oder Lachs modern und innovativ zu in-

terpretieren und immer wieder zu tiberraschen.

WARUM ENGAGIEREN SIE SICH BEI DEN
BALTIC LIGHTS?

BALTIC LIGHTS stellt fiir uns als einer der Hauptpartner eine
hervorragende Plattform dar, sowohl an unseren Stinden am
Strand als auch im VIP-Zelt zu zeigen, was fiir spannende und
leckere Kompositionen fiir jeden Geschmack mit Fisch moglich
sind. Darauf freuen wir uns und die Géste, Geniesser und Fein-

schmecker konnen gespannt sein.
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ZUTATEN (4 PERSONEN)

» 200 g Weil3kohl
» 200 g Mdhren
Salz
» 2 EL Honig

» 100 ml Essig

» 2 EL Senf, mittelscharf
» 100 ml Sonnenblumendl

» 160 g rote Zwiebeln
» 1 Bund Dill

» 1 kg Flammlachs

» 1 EL Honigsenf

» 4 Burger Brotchen

» 8 Speckstreifen

» 30 g Kartoffelchips

PULLED FLAMMLACHS
BURGER MIT COLE SLAW

Fiir den Cole Slaw Weif8kohl waschen und in feine Streifen schnei-
den. Mo6hre waschen, schilen und grob reiben. Kohl und Mohre
mit Salz verkneten und ca. 20 Minuten ziehen lassen. Honig, Essig,
Senf und Ol vermengen. Zwiebel schilen, halbieren und in feine
Streifen schneiden. Dill waschen, trocken schiitteln und Spitzen
fein hacken. Flammlachs mit 2 Gabeln grob zerzupfen. Zwiebeln,
Dill, Salz und Honigsenf vermengen und Flammlachs unterheben.
Speck in einer Pfanne ohne Ol knusprig auslassen und auf Kiichen-
papier abtropfen. Brétchen halbieren und auf der Schnittfliche ros-
ten. Untere Halften mit Cole Slaw, Flammlachs und Kartoffelchips

belegen und mit oberen Brotchenhilften abschliefien.
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SANDWICH
VOM RAUCHMATJES

=

Mayonnaise mit Créme fraiche und Sahne-Meerrettich in ei-
ner Schiissel verriihren. Birne entkernen und in diinne Spalten
schneiden. Birnenspalten im Walnussol, Zucker und Cranber-
ries fir 1 Minute anbraten. Radicchio waschen, ggf. in kleine
Stiicke schneiden. Brot mit Aufstrich bestreichen und mit den
restlichen Zutaten nach Belieben belegen. Brot in Zeitungspa-

pier einwickeln und mit Kiichengarn fixieren.

ZUTATEN (4 PERSONEN)

» 4 Rauchmatjes

» 4 Scheiben Bauernbrot mit Kruste
» 60 g Mayonnaise

» 20 g Creme fraiche

» 20 g Sahnemeerrettich

» 1Birne

» 20 ml Walnussol

» 80 g Cranberries

» 2 EL brauner Zucker

» 8 Blatter Radicchio

» 4 Scheiben Sandwichgurken
» 20 g Rostzwiebeln

» 4 Blatter altes Zeitungspapier
Klchengarn

KULINARIK
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ROSINEN-BURGER

MIT HERING

Rosinenbrotchen halbieren und auf der Schnittseite in einer Pfanne
mit Butter braunen. Zwiebeln schilen und in feine Ringe schnei-
den, mit Salz, Paprikapulver und den 2 Mehltypen mischen und
in Ol knusprig ausbacken. Jetzt nur noch die Rote Bete und den
Apfel in diinne, feine Scheiben hobeln und das Mise en place ist ab-
geschlossen. Brotchenunterseite mit dem Salat bedecken, schicht-
weise etwas Rote Bete und Granny Smith draufgeben. Nun noch
die knusprigen Zwiebeln darauf verteilen und von dem gebleichten

Lowenzahnsalat etwas dazugeben. Deckel drauf und Abfahrt.

ZUTATEN (4 PERSONEN)

400 g Roter Herings Salat
» 4 Rosinenbrétchen vom Backer
» 1 klein gekochte Rote Bete

» 1 Granny Smith Apfel

» 1 Zwiebel

» 20 g Mehl

» 20 g griffiges Mehl

» 1 gerduchertes Paprikapulver

» 19 Salz

100 ml Pflanzen&l zum Frittieren
60 g gebleichter Léwenzahnsalat
40 g Butter

KULINARIK

FRIESENKRONE IST

PLATINPARTNER
DER BALTIC LIGHTS

ZUTATEN (4 PERSONEN)

» 400 g Curry Happen
» 4 Stuck Pita Brotchen
» 1 Aubergine

» 15 g Pistazien

» 60 g Rote Linsen

» 1 Zitrone

» Va Knolle Ingwer

» 4 g Salz

» Y Zehe Knoblauch
» 20 ml Olivendl

» 10 g Koriander Frisch

CURRY HAPPEN
M PITA BROT

Rote Linsen ca. 2 Stunden einweichen lassen. Aubergine in ca. 0,5
cm dicke Scheiben schneiden und mit der Halfte des Salzes und der
Hilfte des Ols mischen und im Ofen bei 200°C 15 Min résten. Die
Linsen kochen, bis sie weich sind. Pistazien hacken und Koriander
zupfen. Nun die Auberginen und Linsen mischen. Danach mit et-
was Zitronenabrieb, Zitronensaft, Olivenol, gepresstem Knoblauch,
Olivendl, Pistazien und Koriander mischen. Mit Salz abschmecken
und etwas Ingwer dazu reiben. Die Pitabrote kurz auf dem Grill

anrdsten und mit Auberginen-Linsensalat fiillen.

WWW.FRIESENKRONE.DE
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~ OSTSEE
FUR GENIESSER

Die Kaiserbdder auf Usedom préasentieren sich mit prachtvoller

Biaderarchitektur, Gastfreundschaft und endlosen Strianden —

und mit den meisten Sonnenstunden.

Die prunkvollen Bédervillen der drei Kaiserbdder Ahlbeck, He-
ringsdorf und Bansin stehen fiir Schonheit, Luxus und Exklu-
sivitit. Wie eine Perlenkette sdumen sie die lingste Promenade
Europas und verbinden sie so zu einem weltweit einzigartigen En-
semble der Baderarchitektur. Als Sommerresidenzen zum Ende
des 19. und zu Beginn des 20. Jahrhunderts erbaut, muten sie an
wie kleine Ableger der grofien Stadthduser aus den Berliner Vil-
lenvierteln. Wer zu dieser Zeit etwas auf sich hielt, lief sich in
einem der Kaiserbdder eine schmucke Villa bauen. Heute sind sie

real gewordene Traume, einzigartig jede fiir sich.
Erleben kann man die einzigartige Baderarchitektur bei einem

Spaziergang von Seebriicke zu Seebriicke, der zu einer kleinen

Zeitreise zu den Anfingen des Badewesens wird. Einer Zeit, in

60 experiArts Magazin

der es als schick galt, in eleganten Kleidern tiber die Promenade
zu flanieren, in der ,Sehen und gesehen werden® schon genauso
angesagt waren wie heute. Doch sind die Kaiserbader weit mehr
als Traumen von einer lingst vergangenen Zeit: Den warmen Sand
am Strand durch die Finger rieseln lassen, die Weite im Blick, die
der Gedanken Grenzen sprengt. Drachen, die im Herbstwind die
leergefegten Strinde erobern. Bizarre Eislandschaften, {iber die
der Wintersturm heulend hinweg pfeift. Die immerwiéhrende
Magie des Meeres, das mit seinem steten Rauschen die Seele zur
Ruhe bringt.

Genieflen Sie ein paar schone Tage in den Kaiserbddern - egal
ob Wellness-Auszeit, Aktiv-Wochenende oder ein Kurzurlaub mit

der Familie. Einfach mal raus und Kraft tanken.

0O -
B o ——
-

) /§

) i
LAURA ISABELLE MARISKEN
BUrgermeisterin

LIFESTYLE

WWW.KAISERBAEDER-AUF-USEDOM.DE
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TRAVEL

AUF GUT GLUCK

Ein kleines Fischerdorf wie aus einer anderen Zeit.
Einer der wundervollsten Pétze der Insel Riigen iiberhaupt, wenn man
das Meer, die Natur und die Geschichten von Astrid Lindgreen liebt.
Denn ihre wohl berithmtesten Geschichten aus ,,Bullerbii“ konnten

noch heute hier verfilmt werden.

Die Mowen kreisen tiber den Reetdédchern, die Schafe weiden
vor den Hausern und nur eine kleine Kopfsteinplasterstrafle
fithrt durch das Dorf an den Strand. Kinder spielen hier unbe-
helligt Verstecken und der einzige Fischkutter legt im kleinen
Naturhafen an. Hinter dem Deich tanzen die Kitesurfer auf den
Wellen. Trotz der erholsamen Stille ist es nur ein Katzensprung
in die Kurorte Binz und Sellin mit ihren schonen Geschiften,

Prommenaden und Restaurants.

BT

TRAVEL

Doch will man da gar nicht mehr hin, hat einen der Zauber von

Neu Reddevitz erst einmal aus dem Alltag entfiihrt.

Auf dem frisch sanierten ,,Gut Gliick, dem einzigen, ehemali-
gen Bauernhof des Ortes mit historischer Scheune befinden sich
2 Ferienwohnungen unter Reet iiber zwei Geschossflichen mit
grofler, offener Kiiche, eigenem Kamin, 3 Schlafzimmern, zwei

Badern und freiem Blick in die Natur. Herzlich willkommen!

WWW.GUT-GLUECK-RUEGEN.DE
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STANDARD
PERFEKTER TRAIL STADTRAND

ODER
Langjahrige Erfahrung im Straflen- und Tiefbau, In-

genieurbau, sowie Spezialtietbau zeichnen Hoch- und
Tiefbau Reichenbach GmbH (HTR) aus. HTR steht
fir griindliche Planung und professionelle Durch- e o

fihrung komplexer Projekte. Unter anderem deshalb

STRECKENPRAPARATION BY ten aus dem Vogtland an und praparierte den Husky-

Hode s DE S e s G e s teams einen perfekten Trail im weichen Sand.
Reichenbach GmbH SR o ak :

riickte Geschiftsfiithrer Ingolf N6bel mit Spezialgera-

WWW.HT-REICHENBACH.DE

GUT BEDACHT

GEWE ist einer der grofiten Hersteller von
Bauelementen mit Ausstellungszentren im ge-
samten Bundesgebiet. Schwerpunkt ist der Bau

von Wintergirten, Glashdusern und Terras-

senddchern. Aber auch Haustiiren, Vordécher,
Fenster und Markisen gehéren zum umfangrei-

chen Portfolio - von der Beratung bis zur Mon- . . . .
Sie mochten am Mittelmeer oder an der Nordsee stranden? Dann ist FINELINE

Ihr Partner fir die richtige Immobilie. Wir sind unter anderem auf Sylt und
Mallorca zuhause und vermitteln oder bauen lhnen lhre exklusive Insel-Residenz.

tage. Erstmalig ist das Familienunternehmen
offizieller Partner des BALTIC LIGHTS.

WWW.GEWE.COM

ZUM BEISPIEL

WESTERLAND HOCHWERTIG PORT
SANIERTES APPARTEMENT [y ANDRATX

Wohn-/Nutzfléche: ca. 290 m?

7ZUM LEUCHTEN SCHON

Der erste Eindruck und Wiedererkennungswert sind wichtig fiir

P ) MIT HAFENBLICK
Grundstiick: ca.721m N 2
. " Wohn-/Nutzflache: 80 m

Baujahr: 2018 . e

y Baujahr: 2019
Zimmer: 7 )

Schlafzi 3 Zimmer: 3
chlafzimmer: Schlafzimmer: 2

Sonstiges: Garage, Sauna, Kamin
Energieverbrauch: in Bearbeitung

2.795.093"

zzgl. Courtage

Sonstiges: Terrasse, Pool
Energieverbrauch: in Bearbeitung

645.999"

inkl. Courtage

Unternehmen - unter anderem durch Design, Form und Quali-

tat von Leuchtwerbung. Leuchtkésten, Werbetechnik, Pylone +
Sonderbauten, Leuchtbuchstaben und Leuchtreklame sind das

Steckenpferd von Profi Werbetechnik in Hamburg und Halle an

der Saale. Deshalb ist das Unternehmen exklusiver Werbemittel-

partner des BALTIC LIGHTS.
DD FINEeLINS

PROF1 Werbetechalk WWW.PROFI-WERBETECHNIK.COM IMMOBILIEN

v b
Hnmburg = Hate

.

HAMBURG | ELMSHORN | BERLIN | SYLT | MALLORCA
MoltkestraBe 13 | 25335 Elmshorn | Tel. 04121 799 85 0 | info@finelinegruppe.de | www.finelinegruppe.de
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Seit 30 Jahren ist Till Demtroder als Schauspieler im deutschen
Fernsehen unterwegs. Seine Fans kennen ihn unter anderem
aus Serien wie ,,Grof3stadtrevier” oder ,Hallo Robbie“. Neben
seiner Tatigkeit als Schauspieler organisiert Demtreder zahl-
reiche Veranstaltungen, unter anderem das Schlittenhunde-
rennen ,BALTIC LIGHTS®

Mit seinen Events unterstiitzt er seit Jahren die Arbeit der
Welthungerhilfe, ihren Einsatz gegen den Hunger in der Welt.
Durch Spenden von Zuschauern und prominenten Gisten
konnten so bereits mehrere tausend Euro gesammelt werden.
»Wir sammeln bei unseren Events nicht nur viele Spenden ein,
sondern regen die Menschen an, iiber den eigenen Tellerrand

zu schauen®, so Demtroder.

JUnser Ziel;

/ZERO HUNGER"

Die Welthungerhilfe ist eine der grofiten privaten Hilfsorga-
nisationen in Deutschland, politisch und konfessionell unab-
héngig. Seit ihrer Griindung 1962 setzt sie sich fiir eine Welt
ohne Hunger ein, unterstiitzt Menschen dabei, ein Leben in
Wiirde und Unabhingigkeit fithren und ihr Menschenrecht
auf gesunde Erndhrung wahrnehmen zu kénnen. Hunger ist
das grofite losbare Problem der Welt, deshalb konzentriert die
Welthungerhilfe ihr strategisches Tun darauf, dieses Problem

© Grossmann/ Welthungerhilfe

nachhaltig zu 16sen.

EVENTS FUR EINEN
GUTEN ZWECK

»BALTIC LIGHTS“ - ein spektakulédreres Schlittenhunderennen, v

- :
ein Stelldichein der Prominenz, ein Publikumsmagnet fiir viele A8 :
tausend Menschen. Und darum auch ein Ort, um die Aufmerk- o

: : : (%4 :
samkeit auf weniger strahlende Regionen unserer Welt zu lenken. b e .
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TRANSPARENZ
UND QUALITAT

Zu einem verantwortungsvollen Arbeiten gehoren neben klaren
Selbstverpflichtungen auch kontinuierliche, externe und interne
Uberpriifungen der Projekte. Im Jahresbericht veréffentlicht die
Welthungerhilfe regelmiaflig, wo und wie sie Spendengelder ein-
setzt. Im Rahmen der Initiative Transparente Zivilgesellschaft hat
sich die Welthungerhilfe zur Offenlegung bestimmter weiterer
Angaben selbst verpflichtet.

Wie die Projekte der Welthungerhilfe in den einzelnen Lindern
vorankommen und wie wirksam sie sind, wird im Rahmen des
Qualititsmanagement durch die Welthungerhilfe und durch ex-

terne Gutachter systematisch tiberpriift.

SPENDEN,

DIE ANKOMMEN

Davon, dass seine Spenden ankommen, iiberzeugte sich
Till Demtreder personlich, indem er ein Projekt der
Welthungerhilfe in Tadschikistan besuchte. Mit der

Spende ist die Welthungerhilfe in der Lage, weitere
Gelder von offentlichen Gebern, wie beispielsweise
dem Bundesministerium fir wirtschaftliche Zusam-
menarbeit und Entwicklung (BMZ), der Europdi-
schen Union (EU) oder dem Auswirtigen Amt (AA),
zu beantragen und diese von der guten Projektidee
zu iiberzeugen. In der Regel werden so aus einem ge-
spendeten Euro vier — aus 100 Euro werden 400 Euro.
Fiir sein Engagement fiir die , Welthungerhilfe“ wurde Till

in 2014 von der Bauer Media Group mit dem ,,Mein Star

des Jahres“ ausgezeichnet.
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WWW.WELTHUNGERHILFE.DE

HILFE ZUR
SELBSTHILFE

Das Ziel ist es, Lebenssituationen langfristig und nachhal-

tig zu verbessern nach dem Prinzip ,,Hilfe zur Selbsthilfe®.

Die Gleichwertigkeit aller Menschen, ihre unverletzlichen
Rechte und ihre Selbstbestimmung leiten das Handeln.

Menschen, mit denen die Welthungerhilfe zusammenar-

beitet, sind Partner, die soziale Veranderungen anstreben.

Ihnen wird mit Respekt, Solidaritit und Mitgefiihl begeg-

net. Das Handeln zielt auf die nachhaltige Verbesserung
von Lebenschancen auch zukiinftiger Generationen, in

einer gesunden Umwelt und gerechten Gesellschaft.

Mit vielen in der Entwicklungszusammenarbeit Engagier-

ten verbindet uns das Ziel, dass sich die Menschen vor

Ort selbst helfen kénnen. Engagieren auch Sie sich gegen

Hunger und Armut!

© Kai Loeffelbein/Welthungerhilfe



LIFESTYLE

AGENTUR FUR
WOW!-ERLEBNISS

ExperiArts Entertainment steht fir unvergessliche, nachhaltige Momente,

fur emotionale Inszenierungen und Erlebnisse, fiir leidenschaftliche

Aktionen zwischen Menschen und Marken auf allen Sinnesebenen.

Der TV-Schauspieler und Moderator Till Demtroder hat tiber sei-
ne Leidenschaft zu Abenteuerveranstaltungen die Liebe zu auf3er-
gewohnlichen Inszenierungen entdeckt. Neben seiner Arbeit am
Filmset griindete er mit einem erfahreren Team die Event- und
PR-Agentur ExperiArts Entertainment mit dem Kick fiir das Be-
sondere. Von kleinen, feinen Kundenveranstaltungen {iber Mar-
keninszenierungen bis zu groflen Lifestyle-Events. Dabei macht die
einzigartige Mischung aus authentischem Storytelling, Medien und

Prominenten den entscheidenden Unterschied.
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IM EINSATZ FUR DEN GUTEN ZWECK

ExperiArts Entertainment will mit seinen Veranstaltungen nicht
nur Menschen begeistern, sondern immer auch Werte wie Hilfs-
und Spendenbereitschaft vermitteln. Mit seinen zahlreichen
Charity-Lifestyleevents unterstiitzt ExperiArts Entertainment
unter anderem die Arbeit der Welthungerhilfe, indem mit Hil-
fe von Unternehmen, Partnern und Prominenten hohe Spen-
densummen generiert werden - getreu dem Motto ,,Jeder Cent

kommt an®

LIFESTYLE

GALA
KUNDENVERANSTALTUNG
SPONSORING
STORYTELLING
SHOPEROFFNUNG
ROADSHOW

SOCIAL MEDIA

GASTEMANAGEMENT
KOMMUNIKATION
MESSEPRASENTATION
PROMINENTE STARGASTE
UNTERNEHMENS-PR
JUBILAUM
WEIHNACHTSFEIER

—ExperiArts

EVENTS | MARKETING | BRANDS

VAN N=NINSVASIN IS UIN(€]
SOMMERFEST
HOCHZEITEN
PRODUKTEINFUHRUNG
VERTRIEBSTAGUNG
KUNSTLERMANAGEMENT
PRODUKT-PR
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=MEDIA NIGHT

AuBergewodhnliche Lesungen mit
Schauspieler  Till  Demtrgder.
Zum Beispiel die MAYDAY Le-
sung im Hafenmuseum Ham-
burg. Packende Atmosphare,
authentisch und spannend in-
szeniert, mit allen Sinnen zu erle-
ben. Nachhaltiges ,Kopfkino der
besonderen Art".

experiArts Magazin

f’ﬂ

Sdie

ExperiArts Entertainment setzt
mit seinen exklusiven Media
Nights fur Unternehmen mediale
Ausrufezeichen. Ein spannender
Gastemix von Entscheidern aus
Wirtschaft, Politik und Medien
machen die Media Nights zum
,1alk of town® in den verschiede-
nen Metropolen.

INDEN-EVENT

]

"-““- '.1--

¥

Fur die Top-Kunden einer Pri-
vatbank organisiert ExperiArts
Entertainment bodenstandige
Abenteuerwochenenden in un-
berGhrter Natur. Einzigartige
Momente, regionale Kdstlichkei-
ten und ausreichend Zeit zum
Netzwerken bestimmen dieses
individuelle Event.

Das Cross Mountain Event von
ExperiArts Entertainment zahlt
zu den beliebtesten ,Winter-
openings” der Alpen. Eine per-
fekte Kombination aus Nachtro-
deln, Wintersport und Tiroler
Gemutlichkeit. Prominente aus
Show & TV erdffnen mit bun-
desweiter Medienbegleitung die
Wintersaison.

NDEN

Weniger ist mehr. Viele Kunden
haben schon alles erlebt, hier
punktet ExperiArts Entertain-
ment mit kreativem Storytelling,
reizvollen Locations und unge-
wohnlichen Momenten, die Gas-
te nachhaltig begeistern und im
Gedachtnis behalten.

Ly
l‘&_ﬁ% TI .t.

bommen.’!

ENT

Ein Hauch von Hollywood in
Hamburg: Mit viel Prominenz,
musikalischen Top Acts und
faszinierender Lichtinszenierung
setzte ExperiArts Entertainment
fur Montblanc die glamourdse
Eroffnung des neuen, internati-
onalen Boutiguenkonzepts am
Neuen Wall um.

=

_ - iy

=STORE-OPENING

WWW.EXPERIARTS.DE

experiArts Magazin

73




EVENT

ER ZOG BEIM RENNEN SEINE HUNDE ALARM FUR HUSKY 11 DER LEHRER MACHT ES ALLEN VOR GENOSSEN NICHT NUR DIE GUTEN ZIGARREN FUNFKAMPFERIN UND OLYMPIASIEGERIN
Joey Kelly Erdogan Atalay mit seiner Katja RTL Star Hendrik Duryn Simon Bder und Andreas Hoppe Lena Schoéneborn

\ W fpre
& l.;." it F::ﬂ"l%d"' T o

DAS HIGHLIGHT
Die glamourdse BALTIC LIGHTS Night
im Steigenberger Grandhotel & Spa

ALLES WAS ZAHLT-STAR BEZAUBERND HUBSCHE CHARITYFEE BERLIN BERLIN-SCHAUSPIELER \
Birte Glang Bettina Zimmermann Jan Sosniok mit seiner Frau Nadine \

GUTE KOLLEGEN EX BACHELOR ECHTER USEDOM FAN GEWANNEN IM STAFFELTEAM GENIESSER VON DER NACHBARINSEL RUGEN
Victoria Herrmann und Karsten Speck Daniel Volz mit seiner Ex Freundin Lisa Riverboat Moderatorin Kim Fisher Mirja du Mont und Martin Krug Wolfgang Lippert mit seiner Frau Gesine

p—

HATTEN IM TEAM MACHTIG SPASS
Dieter Hallervorden und Jutta Speidel

1

BELIEBTER STAMMGAST DES BALTIC LIGHTS
Mariella Ahrens

EIN BAYER AUF USEDOM
Dr. Kleist Star Francis Fulton Smith
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EVENT |

P oo,
LIEBT DAS WATERFRONT HATTEN VIEL ZU LACHEN TOLLES PAAR VERLOR BEIM ANFEUERN IHRE STIMME SAMMELTE UNERMUDLICH SPENDEN EIN ROTE ROSEN STAR LARA
Schauspieler Timothy Peach Ursula Buschhorn, Sheryl Shepard und Max Giermann Caroline Beil mit ihrem Mann Philipp Sattler Inka Schneider und Sédnger Maxi Arland Antoine Monot Isabelle Rentinck

~

TIC LIG
HTS ™ BALT

IN ALLER FREUNDSCHAFT MIT HUSKYS IN ALLER FREUNDSCHAFT IMMER NOCH SEHR VERLIEBT WEICHE KNIE BEI DEN DAMEN HUBSCHES TRIO SIEGER 2019
Andrea Kathrin Loewig Bernhard Bettermann und Mimi Fiedler Susan Sideropoulos mit Ehemann Jakob Shtizberg TV Star Eugen Bauder Stefanie Millat, Sanna Englund und Nadine Willenbockel Henry Maske und Gerit Kling

r’i“i’_'?iu(".' L e |
{]}

N

A -
KURZE AUSZEIT VOM DREH KOPF AN KOPF RENNEN SCHAUSPIELER UND OUTDOORFREAK ROCKTE DURCH DIE NACHT BALTIC LIGTHS HYMNE STOLZ WIE OSKAR
TV Star Anja Kling Matthias Steiner mit seiner Frau Inge Markus Knufken Tatort Kommissarin Ulrike Folkerts Robert Redweik Bettys Diagnose Star Florian Fitz
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Haben Sie Lust auf mehr bekommen? Auf einzigartige, spannende und
medial reichweitenstarke Eventplattformen fiir Thr Unternehmen und
Ihre Marke? Dann laden wir Sie herzlich ein, sich in einem exklusiven
Umfeld zu prisentieren. Rufen Sie uns an oder schreiben Sie uns. Dann

sprechen wir dariiber, wie wir perfekt zusammenpassen.

ExperiArts Entertainment
Telefon +49 (0) 40 658 680 10
mail@experiarts.de
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